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Il mio progetto di tesi si basa sulla creazione

di un nuovo format per DAZN. Ognuno di noi,
amanti dello sport, siamo curiosi di scoprire
novita inedite, passioni e aneddati divertenti
sui nostri atleti preferiti. Short stories € un
contenuto basato proprio su questo, in grado di
far conoscere al pubblico anche le personalita
pil profonde dell’ ospite,

Con questo format, DAZN si propone di
trasformare lesperienza di intrattenimento,
offrendo uno sqguardo dietro le quinte

che va al di 12 delle statistiche e dei risultati
sportivi. Attraverso storie intime e personali,
il format si pone Uobiettivo di ispirare,
emozionare e sorprendere il pubblico, aprendo
una finestra sul mondo interiore dei
protagonisti dello sport.

—n SHORT STORIES A s
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SHORT STORIES
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SCOPRI CURIOSITA INEDITE
SULTUD ATLETA PREFERITO

¢ TikTok

ORIGIMALE
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Gli schizzi svolgono un ruolo cruciale nel processo di
progettazione di un*applicazione, poiché consentono di
visualizzare in modo rapido e conciso le idee e | concetti
chiave. Mi hanno consentito di esplorare diverse soluzioni
e varianti di design. Mi hanno aiutato a comunicare le mie

idee e ad apportare modifiche finché non ho raggiunto la
versione desiderata dell’interfaccia.

ZEROLAMP
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023
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MNonostante I'aumento della popolarita delle E-Blke,
spesso mancano soluzioni digitall specializzate che
migliorino 'esperienza di guida e offrano funzionalita
avanzate per gli utenti. Il mio progetto individuale
presenta il processo di sviluppo di un*applicazione per
E-Bike per il brand ZeroLamp, che ha colto 'opportunita di
creare un'applicazione innovativa per elevare l'esperienza
del propri clienti a un nuovo livello integrando gli NFT.

Inseriscl o possuard
dal Portofoglic

Benvenuto!

Inizia ora

ZEROLAMP
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Black@Camera

ESPLORAZIONI ACCESSIBILI

Si tratta di un’iniziativa dal sapore accogliente che ha lo scopo di creare, (/] Esplarazieni acerssbil
attraverso il inguagaio della fotografia, una vasta e folta mappatura
di luoghi splendidi da visitare, abitare e restituire alla colletiivita,
senza lo spettro delle barriere architettaniche,

Esplorazioni Accessibili @ un’opportunita: un’attivita coinvalgente

che scardina ogni forma di marginalizzazione sociale, offrendo a
chiungue presenti una difficolta cognitiva o una limitazione motoria la
possibilita di condividere il piacere delle scoperta che gueste ricchezze
strutturali portano con sé. .

IL PROGETTO

A mUnO l:l rT'ICII'IG Parco del Valentine
1 e 3023

f Portiamo Ninclusicne " ;:

disabilita motoriz o sensoriali a esplorare un luogoe. ella tua vita di ttti § giomi, ol

Ogni giorno si scontrano con una serie di sfide legate
alla strada non indifferenti, porgendo loro
un sostegno, si contribuisce a fare la differenza.

Lapplicazione nasce per aiutare le persong con

LOBIETTIVO

Lobiettivo & quello di autare e persone con
disabilita, che hanno difficoltd nel percorrere le
strade del nostro paese, porgendo lore una mano,
un sosteqna, per EEFI'.EI"E"E INsieme un percorso.

—p A MANO AMANO ﬂ
—— . ALESSIA ¥
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LAPPLICAZIONE

D

A mano da mano

MAPPA ILLUSTRATA

La mappa posta nel luogo dell'esplorazione accessibilz

vuole essere un punto di riferimento fisico per le persone,

La mappa realizzata con matenalte in nbieve e scnittura braille
permettera alle persone con e senza disabilita di orientarsi

atlinterno del percorso.

E’ | *

PARCO DEL VALENTING

Ty

A MANO A MANO
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/ COMMUNICATION

DESIGN

Il progetto nasce da uno stato interiore di
ricerca del cibo sano, che rispecchi la mia
nutrizione prescritta. Questa condizione
spesso mi porta a limitare le uscite in
compagnia il weekend, poiché trovare un
ristorante che rispetti | miel bisogni &
estremamente complicato, per non dire
impossibile. Da questa prima questione ne
& stato riscontrato un problema condiviso
da pit persone ed & cosiche é nata lidea di
una nuova realtd mai vista prima in

Italia: un fitness fast food, che prende il
nome di Impossibile, proprio come
l'espressione delle persone quando
scoprono che & stato unito il piacere per gli
hamburgerconil mantenimentodellalinea.
Impossibile & quindi un luogo in cui anche
chi segue un regime nutrizionale “limitato”
puod uscire in compagnia e gustarsi un
appagante pasto senza sentirsi in colpa.

Finalmente il mangiare sano viene
presentato come un piacere e non solo
come un sacrificio da compiere

in nome della linea.

—x IMPOSSIBILE
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CANTINA FLORI
IL VINO PARLA CHIARO

Cantina Flori sfrutta il linguaggio minimal per proporre a tutti i giovani amanti
del buon bere, una strada piu semplice e intuitiva per avvicinarsi al vino.

Colori e forme raccontano il vino
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NEBBIOLO

La brand building si sintetizza nella progettazione delle etichette di quattro vini diversi. Ogni vino ha un nome, un’identita e una destinazione ben
definite che emergono grazie alla costruzione di un linguaggio estremamente diretto e intuitivo. L'obbiettivo & di accorciare la strada tra

consumatore e prodotto, riscrivendo cosi un nuovo capitolo di una storia che finora pochi erano in grado di leggere.

— CANTINA FLORI, IL VINO PARLA CHIARD
— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AA. 2022/2023
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La nota profumata

Un calice di classe
che accende l'happy hour

per spargere buonumore

Barbaresso oANT WA

fep,
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Barbaresco

CANTINA FLORI, IL VINO PARLA CHIARD
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Il "cin” pit gettonato
per una tavola al top

Devcetto
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Un vino easy
per le chiacchiere pil sincere

Nebbiolo
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/Sviluppo

Il progetto di tesi si & concentrato sullo sviluppo diuna
plattatorma di recensioni di bar e ristorant] per studentl
universitari e lavoratori alle prime esperienze conun
potere d'acquisto limitato. OPINIA nasce dalla volonta
di dare voce agll student] & alle loro opinioni & dedicare
Inro uno spazio che gl permetta di scegliere | locall
giusti per godersi al meglio la vita da fuori sede.
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/Come si differenzia

La piattaforma si differenzia dai competitors grazie
all'analisi dei bisogno del target di riferimento, specifico
e ben delineato, alla veridicita delle opinioni grazie a
strumenti di supporto. Gli studenti potranno trovare

un posto sleura in cul confrontare, valutare e cercare |
luaghi migliori in cul passare il propro tempo libero in
piena serenita e consapevolezza. Cuesto metodo dara
agli utenti gli GMNAMMI, punti con i quali poter riscattare
diversi gadget o sconti per librerle, mostre ed eventi.

Lascia una recensione

Ve o gk

FEaTia Lo foro o FLD Sconining

CONSBD i L Sl i Bugns
OO B DorTare L
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AT Fea Opdienag

Covice dads gateria

OPINIA
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[Declinazione

|l progetto si sviluppera sui social, prevalentemente
su instagram dove verranno creati contenutl inerenti a
har, rstoranti @ luoghi di svago per studenti, contenutl
interattivi che andranno a coinvelgere gli utanti.
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Day dream & un'applicazione che nasce per stimolare la

sensibilita nel target pit giovane attraverso un'esperienza - - -

che abbraccia arte, cultura, sport e spettacolo. In un mondo #FOEESH  HFFBEDE #CATEFC #DAFE7D #FFF78D  #4DSGFS
in cui il rischio & quello di unificarsi e perdere la propria
identita, Day dream, esaltando il lato sensibile, vuole aiutare
ragazzi e ragazze ad aprire gli occhi su quella realta che
ormai siamo abituati a camuffare.

FONT UTILIZZATI

MONTSERRAT Bold
MONTSERRAT Semibold
MONTSERRAT Medium

Un'esperienza per giovani animi in cerca di ispirazione, per
esplorare e connettersi con persone speciall, sperimentare
la magia di luoghi e scorci sconosciuti e abbracciare nuove
' esperienze. Obiettive? Alutare | giovani a vivere coltivando la
@EEEEE) sensibilid anziche nascondendola. Il supporto é stato scelto
: . per awicinarsi al target.

s a
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L'approccio vede un mix tra leggerezza e protondita con

un tono di voce vibrante, autentico & coinvolgente, autate
dalla mascotte Sparkly che accompagna [utente per tutto

il flusso. Nata come applicazione, vede uno sviluppo sul
social e successivi elementi di merchandising per rafforzare
lidentita e il senso di appartenenza degli utenti.

Per i social e stato realizzato un piano pre lancio e di
mantenimento che s'impegna nel coinvolgimento del target
sfruttando box domande, immagini suggestive e mosirando
quello che & il dietro le quinte del team di Day dream.

DAY DREAM i W
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 SBRIGHI



>COS'E POV > IMPATTO

Una porn webzine che svuota dall'interno il pregiudizio POV & un progetto di educazione sessuale La mission di Wove & del pregetto
culturale e il concetto di "buon costume” sociale. e normalizzazione con un tono di voce & presentare dei modelli inclusiv,
orizzontale, smart @ contemporanec, normalizzanti @ realistici, intendendo
ianifi=ative i i romuovere una cultura basata sul
Quindi, un magazine online [webrmagazine] con un punte di vista che ha un significativo impatto sociale, P

culturale e relazionala consenso & sulla responsabilita e
rompere quell che sone sterectips
paternalistici e infantilizzant radicati
nel nostro presente

femminista intersezienale, pop e all' svanguardia sul terma del sex work.

Lintento del progetio é presentare un punto di vista inedilo: uno spaccalo

del mercato della distribuzione di contenuti per adulti, attraverso un focus

sui sex worker e i loro servizi, raccontandoli in modo empatico, umanag e j
accattivante, per smantellare il cosiddetto stigma della puttana”

Sex work is work and it's here to stay.

Il sex wark & una realta di mercata: un lavers che sta assumanda via wia
rnaggior rilievo e veds aumentare | tassi di partecipaziona

Eppure, legate al lema, sono dilffuse dinamiche d pregivdizio sociale e di
sligmatizzazione, a causa di una diffusa non-cenoscenza dell’ argomento,
Perquesto, lorse & il momento di smetlers di lacere e, hmalmente,
racconlare cos'e -davvers- il sex work,

Hods before bros

—n POV - PORN OF VIEW s B
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Perché & immorale essere pagati per un atto
che e perfettamente legale se fatto gratuitamente?

POV - PORN OF VIEW
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

FUCK THE PREJUDICE -BUT NOT FOR FREE-
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STILL TS

Il progetto del negozio Still & nato da un‘analisi
approfondita del mercato dell'affordable luxury e delle
esigenze delle donne moderne.

Il problema principale che Still ha affrontato era la
mancanza di un'identita visiva e di una strategia di
comunicazione efficace. Il brand era alla ricerca di

una visual identity che riflettesse 'essenza dell'urban
glamour e che potesse catturare U'attenzione del suo
target femminile. Era necessario creare un'immagine
riconoscibile e coerente che potesse distinguere Still
dagli altri negozi di moda presenti sul mercato e nella via.

— BRAND BUILDING PER IL LOCAL FASHION . ..
T PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 secimesHECT: I



STILL S

CONCEPT STORE

La risoluzione del problema & iniziata con la definizione
di una visual identity e un brand book con il restyling del
logo e dei materiali grafici. E stata creata una linea guida
per la strategia di comunicazione efficace. Sono state
sviluppati format chiari per il tono di voce del brand, che
comunicava sicurezza, audacia e femminilita. Questo
tono di voce é stato utilizzato nei materiali promozionali,
sul sito web e sui social media, per creare un‘immagine
coerente e riconoscibile di Still.

—n BRAND BUILDING PER IL LOCAL FASHION E
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§ Sefirot
Independent Publisher

CHI E MORFEO? 3

Morfeo & uno strumento utile a migliorare la ne:
comprensione di sé attraverso i sogni. Si tratta di un (&ED
mazzo di carte che permette di analizzare il sogno : @'{) el

in primo luogo come una vera e propoa struttura

0 N = i "
narrativa, & successivamente lo s1 potra sfruttare per /
indagare sulle proprie emozioni e sulla loro natura.

?
prom—
—
——
ATTO | ATTO N ATTO Il
Analisi del sogno Riconoscere e dare un Agire costrultivamente
come se losse una storia nome alle emozion: di conseguenza

—3 MORFEO o
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§ Sefirot
Independent Publisher
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Marfea include un’app scaricabile tramite gr code
all'interno del mazzo. Essa consente di registrare
i propri sogni vocalmente o per iscritto, in modo
tale da permettere di tenerne traccia. E' possibile
inoltre trascrivere le emozioni individuate grazie
alla fruizione del mazzo di carte. 5i avra quindi
un calendario in continuo aggiornamenta che
consentird di ritrovare i propri sogni in un unico
spazio e si potra tenerne traccia nel tempo.

—o MORFEO
— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A A, 2022/2023 AMANTEA
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Label nasce nel 1997 come rivista universitaria:
una vera e propria avventura di editoria indipen-
dente, convertita poi in style magazine trimestrale,
bilingue, vendutao in tutto il mendo con Uobiettive
di raccontare le novita in fatto di arte, architettura,
design, moda e musica. Osservando | numeri di
Label, si pud notare U'evoluzione della rivista:

sia nel logo e nel formato, sia nello stile grafico.
Mei primi numeri si possono vedere capertine piQ
sperimentali, che negli ultimi invece diventano

pit ordinarie e commerciali.

The Time Issue avra un formato di 19x30cm,
lo stesso utilizzato da Label dal 1997 al 2002.

FF Mork Pro Light

FF Mork Pro Light 'talic
FF Mark Fro Mediom
FF Mark Pro Bold

FF Mark Pro Bold ltafic

Hebvetica Neus Light
Helvetica Neue Bold
Helvetica Newe Bold ltalic
Helvatica News Condensed Bold
Hatverlicar Neer Congersed Ligh Ra:

30 em

Bodoni 72 Book
Bodoni 72 Book falic
Bodoai 72 Bold

Adobe Garamond Pro Bold

O5-0rGITAL ITALLC
OE=DIGITRL BOLD

1% cm

LABEL STYLE MAGAZINE - 26° ANNIVERSARIO “The Time Issue”
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Levoluzione di Label:

Fanzine, 30x19cm
1957-2001

Magazine, 30x1%cm
2001-2002

Magazine, 30x23cm
2002-2003

[LIL AT

Magazine, 30x23cm Magazine, 30x23om
Primo cambio Logo Secondo cambio Loge
2003- 2004 2004-2007
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1 item and
Dopo aver analizzato | competitors dell'epoca e in u .
seguito quelli attuali, ho sviluppato il mio progetto. =1 bt -Sﬂmﬂmlﬁm
La prima fase consiste nella realizzazione di un e
numero speciale in occasione del ventiseiesimo
anniversario dl Label, intitolato The Time Issue,
che sara una raccolta di alcuni dei migliori articoli
pubblicati nei 10 anni di attivita [1997-2007). T—
La rivoluzione della veste grafica testimonia lo S
scarrere del termpo, proiettande la rivista nella
contemporaneitd. La seconda fase prevede invece
la creazione di un profilo Instagram con la defini-
rione delle rubriche sia dal punto di visla
contenutistico sia grafico.

T———
confetti.
LABEL STYLE MAGAZINE - 26° ANNIVERSARIO “The Time Issue” i
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Il progetto "Pupilla” mira a sensibilizzare gli adulti sul terna delle bugie Na ming
infantili provwedendo agli strumenti necessari con lo scopo di semplificare
la comunicazione tra grandi e piccoli. Il punto di partenza é una storia
pensata per far immedesimare gli adulti nei bambini cosi da iniziare lutente
allimportanza della tematica. Verranno in seguilo messe a disposizione
nozioni e consigli che saranno facilmente fruibili attraverso i social del
progetto e la brochure che ipoteticamente verra distribuita durante gli
incontri formativi organizzati dall’associazione ASAL.

“"Pupilla”: dal latino pupilla, significa bambina, bambino.
Gli occhi sono, infatti, Funico organo che non cresce e quindi lo spazio
attraverso il quale & possibile vedere il bambino nell’adulto.

Font

Montserrat
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Video animato

La storia narra di un aduito che, per sfuggire a un errore, entra in
un vortice di bugie che, oltre a diventare sempre pid surreali, hanno
la capacita di farlo diventare un bambino. Viene quind! trasportato
in un mondo fantastico dove tutta é possibile, poiché unica Limite & l R it a 4
lNncommensurabile creativita della mente infantile. Tuttawva, al calare fie. 2] i I - S B a}fJ .’:!E]'_'_!! -
della notte, insieme alloscurita, sopraggiunge la paura @ il protagonista si

rende conto di essere troppo piccolo per poter raggiungere un interruttore
della luce, Sentendosi impotente e spaventato, vuole lornare al suo stzto
ariginarig, Attraverso un cambio di prospettiva si scopre che Uadulto

non & mai stato un bambing ma si @ immedesimato in quest’ultimo. La
consapevolezza acquisita gli permetie di accendere la luce, metafora che
simbeoteggia il ruolo dell’adulto nella crescita del bambino

LE Fat) Bl UocER

| 4

i e L W —— e
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LE FASI DELLE BUCIE

La pagina Instagram illustra in maniera semplice e sintetica o
e nozioni complesse delle tematiche trattate nel progetio in L]
maoda che sia @ facile fruizione dall utente interessato

Tk

LE FASH DILLE BUCIE

Fupilla

Pupilla
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E stato realizzato un set di giochi per bambind fruibile senza |'ausilio

di alcun requisito sensoriale, Oussto vuod dire che nessuno dei dnque sensi
& necessario al ine della fruizione

(ki
Il progetto ha visto pnima la definizione di un metodo e ool lapplicazione

di un tema, Sono state identificate guelle che chiameremo e “zone pre-attive”,
particolar fone, imteme & messo, chie possono essere allivale gragie a una
modifica nella loro stesss natura &fo Uaggiunta di riliav, Le facce come i bordi
scno Zane pre-attive nelle carte

[a)

E nato cost uno strumento muitisensoriale in cul canl companante svolge un

/
runta fondamentale allinclusions e atla collaborazione g
rd
'
ZOME PRE-ATTIVE

neile carte frunita

BORDO
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Macedonia & diviso in tre giochi che si possono
svolgere sequendo un ardine o N maniera libera
Sequirz lordine dars |a possibilita di apprendere
te “fas| correrte” per comporre 1a propria
macedonia

-l

e B o1 D B RLINPL N CAORT PIA EENEAL. PG L

Da ognl seme nasce un fruto

L'ohiattivo & trovare nei rispettivi sacchett la
carta corrispondente alla carta seme estratta
in precedenza utilizzando solamente e mani

11 T_MPMH. ToccAnpo

Qual 2 la buccia e quale la polpa
Lobretive & trovare & unire & due meta dal
frutto seguendo | bordie | ritisw,

It gioco dara modo al barmbing d apprendeare
ta forma del frutto e il sud corenuio

Adesso impiattiamo

Il tabellone simula il movimanto
dell inpiattamento, grazie alla tasca
trasparente sul davanti | bambini S
comporranna la loro macedonia,

m—  MACEDONIA _—
o — PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AA. 202272023 BALEGHI



A Better Mistake

COSA ACCADE DURANTE LA REALIZZAZIONE DI UNA
CAMPAGNA PER UN BRAND RIVOLUZIONARIO USANDO
COME MODELLO UN UOMO DI 101 ANNI?

La potenzae la
risonanza che

hanno gli error nella
nastra vita.

Chi non ha paura di
sbagliare?

| bambini forse.

Ma ancor di pid gli
uamini che hanno
raggiunta un’eta tale
che il giudizio altrui non
li tocca nemmeno
lontanamente

: 4 T g

| pezzi di A Better Mistake convivono con U'esperienza di vita
di qualcun altre, si mescolano e creano mondi che prima non
si polevano immaginare.”

Madame_Inc, Creative Director of A Better Mistake

— 101 ESSENTIAL COLLECTION o -
—pn PROGETTO DI TES!| INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 POSTIGLIONE



A Better Mistake

Photobook campagnsa

101

ESSENTIAL
COLLECTION

101

ESSENTIAL
COLLECTION

101 ESSEMTIAL COLLECTION &
una campagna di comunicozione
che rocconto I'arte di un vome
ricca di esperienza con un brand
che vuale parlare di lui '
Il mende della mada, soprotiutto
quello di lusso, mira od una
perfezione che non esiste,

A Better Mistake distrugge

guesti canani & racconta o
vanta. La nostra identita si nufre
nei nosir errori, e per scopnrla o
fondo bisogno sbaghare, e forse
nemmeno 101 anni bastano,

@ Babattermistaks

—n 101 ESSENTIAL COLLECTION ) m
—3 PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A A, 2072/2023 PUSTIRTORE



Come tutti, sono partito dall'analisi di
un problema, uno che tra l'altro mi
tange in prima persona, ma che ho
scoperto essere molto diffuso.

In quanto giovani, ci troviamo sempre
ad avere idee pazzesche, c'e sempre
qualcosa che ci piacerebbe
realizzare, magari idee che
potrebbero tradursi addirittura in
reali opportunita di lavoro.

La maggior parte delle volte non
riusciamo a dedicarci a questi piccoli
sogni, magari ci mancano i soldi, il
tempo o le conoscenze, o magari
semplicemente avremmo bisogno di
un po’ di supportoin pil.

Ho svolto un sondaggio, ed & risultato
che I'86% delle persone hanno avuto
almeno una volta nella vita un’idea
che ritenevano potenzialmente
profittevole. Solo il 12% di questi,
non senza fatica, e riuscito a portare
avanti il proprio progetto, mentre il
restante

accantonarlo a causa di problemi di
varia natura.

— OVER THINKING

Messuna idea

ldee scoantonate

|chesn portate avanti

Linked [T}

“ MNon erano ben definiti gli obiettivi del

Ostacoli principali

Tempo N <0

Soldi | 47
Aggenc [N <7
Burocrazia 28

Toar | ¢
l'a

W AV
= -

— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AA. 20222023

singolo all'interno del team
L'idea & stata sviluppata pil
velocemente da qualcun altro

Non sapevo da dove iniziare

Mancanza di coordinazione con i compagni

o
.
e
L=
L=

¥ ¥V V¥ VY

PRk i
BUFFAGHNI



Linked [}

Il primo passo & sempre quello pil
spaventoso; Over Thinking & una
piattaforma nata con [obiettivo di
creare connessioni proficue,
dialoghi, crescita professionale e
personale.

Vuole essere uno spazio sicuro in cui
le idee possano prendere forma,
evolvere e realizzarsi.

La protezione della proprieta
intellettuale & al primo posto: tramite
linterazione con una blockchain, i
dati inseriti dagli utenti sono protetti
da ogni tentativo di appropriazione
indebita o furto di idee.

Choose Doing

— OVER THINKING : ﬁ
smm=  PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023 auDADE



Praoblema

o Wireframe app

ansia

Labuso dello
srariphone ra
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itd adulta nel
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Comunicare in maniera efficace
e una delle sfide a cui anche

le imprese della salute e della cura
non possono piu sottrarsi.

\/\/\/\\_J_,/\/\L \

\/

" m

MONRDDEGCIPLUNARIETA MLLTICHSCIPLINARIETA

DREZTONTALITA
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Medical Management Group
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Editoria & Arte Contemporanea

Entrambi questi mondi condividono Uobiettivo di esplorare e comunicare idee,
stimolare la riflessione e promuovere una compransione piu profonda della
realtad che ci circonda attraverso Uutilizzo di mezzi concreti e sviluppati manualmente.

Il progetto realizzalo rappresenta un‘importante iniziativa di

comunicazione per permettere al pubblico di esplorare le

cannessioni tra Editoria e Arte nel panorama contemporaneo.
Attraverso i suoi tre volumi, questa particolare pubblicazione
editoriale, realizzata e curata nella forma, contznuti e grafica,

offre un'analisi approfondita di diverse prospettive e casi studio,
illuminando le sfide, le opportunita e le sinergie che

sorgono da queste interazioni.

VOL. 1 INKSPIRE

51 concentra sul rapporto tra Editoria e Arte
contemporanea, analizzandone le dinamiche
attraverso riflessioni e approfondimenti.

VOL. 2 PIB

Presentazione e caso studio di Paint It Black,

la realts collaboratrice del progetto, casa editrice
e bookshop di pubblicazioni legate al panorama
artistico conternporaneo.

VOL. 3 RIVOLI

Caso Studio di un'istituzione in evoluzione:

it Castello di Riveli, la riscoperta del suo spazio
bookshop e della selezione editoriale.

EDITORIA E ARTE NEL PANORAMA CONTEMPORANEO
PROGETTO DI TES!I INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

H =2

Paint It Black

Books & Puhblishing

Lo spazio di Paint It Black:
non solo una casa editrice, ma un beokshop ibride
daove Editoria e Arte dialogane costantemente.

CISHETTI



Paint It Black

Books & Publishing

<

— EDITORIA E ARTE NEL PANDRAMA CONTEMPORANEO ) ﬁ
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ABSTRACT

Il presente & un’era in cui il rumore e lo stimolo visivo sono onnipresenti, diventa
fondamentale per il designer trovare ispirazione nella realta che lo circonda, filtrando le
influenze pit rilevanti e trasformandole in fonti di creativita,

Ogni giorno siamo circondati da stimoli idee, progetti, novita.

Le newsletter, una volta considerate un mezzo di comunicazions obsoleto, stanno vivendo
una vera e propria rinascita. In un contesto in cui le informazioni scorrono in modo
incessante sui feed dei social media, le newsletter offrono una modalita di comunicazione
pil intima e concentrata.

La notte & un tempo sospeso, che per molti creativi & ideale per la progettazione e la ricerca.

Si tratta di un momento apparentemente silenzioso in cui si possono assorbire e riordinare
le idee per lavorare al meglio.

Bl Se e notte e sei qua che
Se non sai da dove cominciare con il tuo brief
Se sei alla ricerca di quel qualc

Se tt mancano le idee

Se le dita si muovono a vuoto sulla tastier

Se stai procrastinanda i
el posto giusto

—x D-NOTTE
—3 PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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J-NOTTE

NEVER TOO LATE FOR DESIGN

La prima newsletter notturna sul design

ELEONORA ﬁ
FOLLIS
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INSIGHT E CONCEPT

Per disturbi alimentari (o disturbi del comportamento alimentare, DCA) si intendono
patologie caratterizzate da una alterazione delle abitudini alimentari e da un’eccessiva
preoccupazione peril peso e per le proprie forme corporee.

| principali disturbi dell’alimentazione sono anoressia nervosa, bulimia nervosa e il
disturbo da alimentazione incontrollata (binge eating disorder).

Benché diversi, questi disturbi hanno in comune una cosa: sono estremamente difficili
da eradicare, e spesso chi ne soffre evita le cure. Nei momenti di crisi & infatti per
molti difficile aprirsi con qualcuno, per paura di essere giudicati, criticati e incompresi.
E non esistono applicazioni che possano dare un contributo effettivo in questo
frangente. Per questo |oybites & la soluzione per avere qualcuno affianco che possa
aiutarti nei momenti difficili e avvicinarti in maniera graduale alla terapia psicologica.

—n JOYBITES: OGNI MORSO Tl CURA
—N PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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Ciao Elettra

Oggi mi sento (“'J_?]

e

{:jsfide Motivazione di oggu

Tra 4h deve mangiare due mandorle

OBIETTIVIDI OGGII

Studiare 2 capitoli di storia

Mangiare una banana
Consegnare progetto
1h camminata leggera

Leggere 2 capitoli libro

ELETTRA
FABERI

-
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/ COMMUNICATION

DESIGN

REALIZZAZIONE

La app é progettata per adattarsi a qualunque tipologia di disturbo
alimentare e dare agli utenti una serie di funzionalita da poter sfruttare;
dispone infatti di quattro sezioni fondamentali: una lista di medici

da poter contattare, un servizio di hotline per mettersi in contatto
telefonico 24h con centri di cura, una community dove confrontarsi tra
persone con simili esperienze e infine una sezione personale, in cui
['utente pud porsi degli obiettivi e raggiungerli grazie a tecnologie come
Beacon, Bilance Smart e tracciamento dei progressi in tempo reale.

Oltre alla gamification nella app & centrale la personalizzazione:
per combattere I"autocritica verso il proprio corpo (dismorfia
corporea) 'utente crea sin dall’inizio un proprio avatar per staccarsi
dall'immagine che egli ha di sé e iniziare a migliorare dal punto

di vista psicologico.

» Sarial @
Community

= Epecialivti vicing & te @

= POMOS[2023 @

Ciao Elettra
Come ti senti oggi?

©00

é@@oé
®00
@00
@ =L¢

Diario | ( Profilo | | Punti
CBEIETTIVICH O] @ @

Per configurare questo Apphe Watch,
ulilizza iPhome.

» Serioss perscnale @

Stanza di Ele ORECCHIE

— JOYBITES: OGNI MORSO TI CURA
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Alleanza 3.0
/INSIGHT /CONCEPT
Trasferirsi in una nuova citta, gestire una Listo & un'applicazione di cucina che si
nuova casa, dedicarsi allo studio: sono pone l'obiettivo di aiutare ogni studente R
solo alcune delle difficolta che gli studenti fuorisede a diventare indipendente,
fuorisede si trovano ad affrontare nella guadagnando pil tempo ed esperienza.

costruzione del loro futuro.
Si compone di & sezioni principali:

Ma non finisce qui: perché bisogna anche -Gestione della dispensa

cucinare. E quando il tempo e le energie -Lista della spesa

sono poche & facile conoscere solo pasla -Geslione del budget

al tonno, pollo in padella, zuppa riscaldata -Creazione di ricette personalizzate

e avanzi del frigo.

£

Praferiti
mﬁ—%m
Aggang  ——

D o - - -GE»

Catsgoss  ———— Sowoss  —

M |—m CEED

In pregramma

Trariazan

— N !
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Alleanza 3.0

/SVILUFPO

Listo deriva dalla parola lisia, e rimanda

all'idea di ristorante. Se alultimo esame hai

rigirato la frittata questa
& Papp che fa per te.

Lapplicazione & rivolta a tutti gli studenti
fuorisede, e presenta vantaggi per i soci COOP.
Tutte le sezioni sono progettate per essere
strettamente connesse tra lore e fornire
un'esperienza personalizzata all utente.

La fase di lancio dell'applicazione &
accompagnata da una campagna stampa
indirizzata al target.

Hal un particolare Mon dovrai plii scegliere tra
stile di vita? passare 'esame ¢ pASSAnD A
" Fara la spesa.

= un N
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IL CONCEPT

C'e una veritd comune nella
mente degli esseri umani, che
spesso si tende ad ignorare:
dentro ognuna di noi esistono
sia il bene che il male.

Nel corso della nostra vita perd
put accadere che queste due
parti, primain equilibrio traloro,
entrino in conflitto cercando di
prevaricare una sull'altra,
Quandobene emalesiscontrano,
perdiamo il controllo delle

PEANUTS DIGITAL

Piccola realtd di Torino dedicata
alla realizzazione di contenuti
video per i social media e non
solo. Il team composto da Davide
Furegato, Manuel Balasso e
Leonardo Malvito mi ha
affiancata per tutto 'arco della
realizzazione delteaserdandomi
ottimi spunti per la direzione di
luci, colori e fotograha

—n MEMESI - CRIME TV
— FROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A4, 2022/2023

nastre azioni, generando dentro
di noi il caos.

Ispirandosi a questo insight,
Nemesi - Chi & il tuo peggior
nemico, & la nuova serie TV
crime ambientata a Torino ai
giorni nostri.

Il format & composto dad episodi
da 50 minuti ciascuno, destinato
alla distribuzione sulle reti
generaliste e le piattaforme
streaming.

Proflo Instagram @nemesi_crimety >

Peanuts
Digital

v

-

o

A

Concept book e Stickers

ELISA RAFFAELLA n
DELL"ARED



NEMESI - CRIME TV
PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - AA. 20222023

Peanuts
Digital

VIDEO TEASER

Allelucidell'alba, una donna sl incammina lungo
i Murazzidel Po perraggiungere la palestradove
andra ad allenarsi.

Mel mentre, un brutto ceffo in modo malto
sospettoso si conta e si rigira una manciata
di banconote da cinquanta; l'vome ha l'aria di
aspettare gualcuno.

Un ragazzo gli si avvicina e con i discutono
di qualcosa che non siamo in grado di udire.
L'uomosembradareistruzioniprecisealragazzo
mentre gli passa in mano i contanti che stava
contando poco prima.

Aduntratto il ragazzo siaccorge diguelladonna
che cammina a pochi metri da loro e fa cenno
all'vomo di dividersi e sparire.

La donnainvece vadritta per lasuastrada: entra
in palestra, e aprendo il borsone riusciama a
vedere il dettaglio di un distintivo della polizia.
Dopo essersi cambiata le scarpe, chiude i suol
effetti nell'armadietto per raggiungere la sala
di arti marziali.

Qui la vediamo presa a tirare pugni e calci al
sacco, e dopodiché fard una breve pausa per
prendere fiato.

Il suo allenamento perd viene interrotto da una
figura che entra

in sala, di cui ne vediamo solo le scarpe e poj
dopo le spalle da dietro: al vedere quel volto,
la donna impallidisce mentre la voce di quella
figura le dice di tenersi pronta perche il caos,
sta solo per cominciare.

ELISA RAFFAELLA ﬂ
JELLARSO
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Gusto
Orientale
il

Gusto

mediterranen

Il Rebranding

Il concept della comunicazione si basa sull'aspetto
artistico e l'estetica innovativa dei prodotti Pariani
che danno vita al concetto d’arte che viene “gustata”
attraverso |'esperienza sensoriale. Sottolina 'originalita Packaging
e la bellezza dei piatti e delle creazioni culinarie

realizzate con la frutta secca.

L L A AL

*
=== ARTE DEL GUSTO 0
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Magazine di cucina

Pariani Day

Il Pariani Day & un evento straordinario che celebra lincontro tra

i professionisti del monde culinario e i consumatori dell'azienda
Pariani, specializzata in frutta secca di alta qualita. Durante
questa giornata emozionante, i partecipanti avranno Uopportunita
di immergersi in un’esperienza culinaria unica, interagendo con
rinomati chef, esperti di gastronomia e appassionati del buon cibo.

— ARTE DEL GUSTO
~—- PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - AA, 2022/2023
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@ Sant'Agata Balogness

Abitare in un piccolo paese, se sihatra i 18 ¢i 25 anni,
pud risultare svantaggioso, soprattutte se il problema pare essare
progrie leta. Mella fase adolescenziale si sente il bisogno di divertirsi

con i propri amici, di potersi svagare. Ecoo sorgere il problema.,

A Sant'Agata Bolognese, non vi sono iniziative rivolte ai giovani,

Mon vi & un punto di ritrove, inducendo cosl gli adolescenti a spostarsi
nei paesi vicini. Oltre al coinvolgimento, manca anche una comunicazione
che si rivalga a loro. Il progetto di tesi si propone di sviluppare

una soluzione a questo problema, creando un evento di musica diffusa,

in tutto il passe. 5 tratta di un'iniziativa che utiizzers la musica
come strumenta principale per attirare attenzione dei giovani,

con 'obiettivo di farli interagire tra di loro & renderli partecipi di un'attivita. Lamusica diffusa
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ELABRAZIONE DEI SIMBOLI

|l progetto di tesi C.L.A.O. (Comunicazione Integrati- (
va Aumentativa in Ospedale) nasce da una idea della

Onlus DEAR, un'associazione no profit, che si occupa

dell'umanizzazione dei contesti sanitari.

Questo programma di ricerca segue le orme di modelli gia
adottati da altri ospedali, e ha lo scopo di rendere inclusi-
va e universale la comunicazione all’ interno dei contesti di
cura tramite la CAA (Comunicazione Aumentativa Aumenta-

tiva).

*

La Comunicazione Aumentativa Alternativa e una for-

ma di espressione che integra dei simboli al linguag-

gio verbale, con lo scopo di dare la possibilita a chi

presenta deficit comunicativi di riuscire a relazionar-

si con il suo interlocutore. LOGO E PITTOGRAMMA

“C.1.A.0.” PROGETTO DI INCLUSIONE LINGUISTICA NELL'OSPEDALE REGINA MARGHERITA -
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 AN



/ COMMUNICATION
ESIGN

Ci siamo quindi occupati della realizzazione di una serie di supporti
comunicativi (segnaletica, tabelle di comunicazione, cartellini identifi-
cativi, indicatori, adesivi murali, ecc.) cosi da rendere fruibile e uma-
no l'ambiente sanitario.

Abbiamo lavorato non solo per migliorare il sistema della struttura
nel suo insieme, ma cercando anche di perfezionare il sistema di inte-
razione tra gli individui che vivono la struttura, rendendolo piu sem-
plice e didascalico.

()

(&

.

10 CIAD

RIVISITAZIONE .
ETICHETTE CAA DOTTORE DOTTORESSA

MANIFESTO

QA0

ETICHETTATURA
STANZE

— “C.1.A.0." PROGETTO DI INCLUSIONE LINGUISTICA NELL'OSPEDALE REGINA MARGHERITA
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nyREADING ROOM

Da Reading Room, reaita divenditadi
magazine, nasce la piattaforma digitale
My Reading Room: un e-commerce che
fornisce uno spazio online dedicato alla
creativita, permette di condividere &
connettereidee costruendouna
community di studicreativi, magazine e
artisti di tuttoil mondo.

Oilfrire visibdtd e rsonanzaa
megazing aartstl

Space for cré#[iv_ity,
Goom for connegtjon.

I ~READING ROCM

MY READING ROOM
PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A.

2022/2023

Suscilare fascing &
interasso el sottons:
dededitora ndipendente.
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Lna piattaforma in cui gliutenti
potranno esplorare riviste e condividere
contenuti, collaborare per creare
bacheche ispirazionali, caricare i propri
laviori e vivere una user experience che
ricorda l'esperienza di acquisto dello

store fisico e della matericita della carta.

— MY READING ROOM
—3 PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

Cenentadicercans, |
slogliare e accuistare Mmste
i MG parackzzal

Si potranno esplorare lavori
ch degigner privati e artist
contatandah pereventuah
collaboraziont

More
room

More

Gliutentipotranng caricans
lavori professionall visibil
ol dia stud paringr

Le transizioni che simulang
Tegporienza deacarldzono:
skaglamanto, Buminagione,
Z00M, pEgatusa e rilgeo.

for

creativity.

room for
GD@WECHDH.
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Ogni giorno riempiama il cesting di rifiuti, con oggetti piccoli

e grandi. Impieghiamo e sprechiamo pil energia e risorse di
guanto si sia maj fatte prima d'ora e guesto non @ un bene per

il nostro pianeta. Caosl, partendo da questo prablema, ho creato
un'occasione per provare tutti insieme a cambiare le cose;

un contest che ha Uobiettivo di ridare una nuova vita a quegli
scarti, che in apparenza non ne hanna, creando un nuovo prodotto,

Rifgs
arisrca

Ripross, Efaterinll Trasporis
ricicla, riutilizes Freduzions

Fine wita | i gl
® lix ofo cana
FHEA Retal

ngka Carsres

— BLOMMANDE CONTEST
— PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

BLOMBANDE
Cantadl

BLOMMANDE infatti, significa fioritura in svedese,
ed & la metafora del contest: far fiorire la propria
creativita, da un germoglio fragile ad un fiere rigoglioso

FRANCESCA
BERTOUNE

<IN



Tulli possong parlecipare al conlest, allraverso la box di partecipazione,
BLOMMA. Non & solo una scatola, & un vero prodotte, un omaggio per i
partecipanti. Una volta utilizzati i materiali allinterno, a box pud essere
usata come un pratico piega magliette, In pochi secondi ordina il curmule
di indumenti in una pila ordinata.
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Il contest verra comunicato
tramite un video promozionale
pubblicate online e in negaziu.

Il libretto
delle costruzioni

gL

Fai fiorire la tua creativita

— BLOMMANDE CONTEST
—a PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A&, 2022/2023

Inoltre all'interno della
scatola & contenute

un magazine online, che
sostituisce il libretto delle
istruziom e approfondisce
il tema dei rifiuts.

‘

1. Scegli una box
2. Crea qualcosa di unico.

3. Postalo con U'hashtag
#blommandecontest

&, Scalala classifica e vinei!

FRANCESCA
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Estensione di linea Davines
Il problema della scomparsa delle api, & reale & coinvolge tutto

il pianeta. Questa & la base su cui poggia tutto il progetto e Fronte/Retro .
per realizzarlo & stata scelta la Davines, azienda che si occupa . T7  Tappo
principalmente di prodotti hair care, che da sempre perd é ,—':- ] i
attenta ai problemi ambientali, aiuta a risolverli tramite il loro J/’ “\\ ' e
lavoro e si impegna costantemente per migliorare se stessa e ( \ g | [ .
il pianeta. L'azienda ha contribuito a fondare il presidio Slow - 5 | b5 | oterale [
Food dell'ape nera del ponente ligure, presidio che per ora non _ 4
& ancora stato sostenuto da nessuna linea di prodotti Davines. / ] IT EAR—
Dopo un'attenta analisi di marketing & stata ideata una nuova — i Bt o
linea composta da shampoo e maschera che ha il miele come Le ctichetee sorane o /7_\
ingrediente principale. f::ﬂ:f:":.:}nl"m'?fl:::. ' x’—\
Wl paxcknging del procotts wemd
realyzote in plostoo denvoin
SHAMPOO dalla tarna da pucthars )
d f 1 Fronte/Retro Tappo
Bee Wonderfu [OEm -
{ b :

1 poxkoging ded predotte voind
L eRichetie S0 real2 200 i plOSTica derfvana
realpoie oo o SIS ko conss o pecchern

mnrainki del pkagasy

MASCHERA packoging atinunks costwalion

FRAMCESCA
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La particolarita del packaaging sta nel tappo a pressione che
permette 'apertura con una mano sola e nel grip presente
direttamente sull'etichetta.

Per la comunicazione sono stati fatti dei post social come
lancio del prodotto, sono stati ideati degli influencer seeding
e un evento direttamente in azienda con l'aiuto di 3BEE che
informera i visitato sui problematici legati alla scomparsa
delle api.

Azicni concrete per il pianeta si possono fare, basta trovare |
prodotti giusti.
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Lettering

Acetato.

Pittogramma

Rezero & un'azienda che ricicla filtri di
sigarette da eccessi industriali, i quali
altrimenti verrebbero smaltiti tramite
incenerimento, per ricavarne acetato

di cellulosa sostenibile. Cosl facendo
ottengono un materiale di qualita pari
all'acetato non riciclato. Ogni anno vengono
prodotte 7 trilioni di sigarette, circa 1.000
per ogni persona nel mondo. Cid provoca
miliardi di kg di emissioni di C02 spreco di
molti materiali ancora utilizzabili.

—n ACETATO
m— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AA. 2022/2023

B2B

B2C
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Mission

N
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]
Eliminare
lo spreco

di materiali
dal pianeta.

Unire stile @
sostenibilita mediante
La trasformazione di
materiali di scarto

in prodotti di qualita.

tilizzl dei colori




Rezero tuttavia opera nel modello Stile di prodotto
di mercato B2B e aveva bisogno di
un‘identita per essare riconoscibile

e far capire le potenzialita del suo
materiale anche nel modello BZC.
Per guesto nasce Acetate, un

brand di moda e accessori prodotti
esclusivameante in acetato di
cellulosariciclato che viene salvato
da uno smaltimento non sostenibile.
Ho quindi organizzato l'identita

di questo nuovo marchio in un
brandbook che contiene, Mission,
Vision, Loghl, Palette, valori del brand
e molti altri particolarl.

Brandbook

Acetato.

Pittogramma

—x ACETATO
o — PROGETTOC DI TESI INDIVIDUALE - AA 2022/2023




WEROAD

Ogni volta che si mette piede in una nuova citta o si sta

pianificando un viaggio, ci si trova sempre di fronte alle stesse l o
sfide: cercare luoghi dove dormire, mangiare e bere, oppure Wa n d r I f
trovare qualcosa da fare per tenere occupata la mattinata.
Serondo i dati, circa il 70% dei viaggiatori dichiara che una delle b

principali cause di stress durante l'organizzazione di un viaggio
& la pianificazione.

La buona riuscita di un viaggio dipende da processi controllabili
[meta, itinerario e pianificazione| e non controllabili [Imprevisti,
ritardi, cancellazionil.

Lo scopo di questo progetto & trovare una soluzione per Elephant : White
facilitare i processi controllabili e dare una possibilita di BHLE
risposta a quelli non contrallabili.

Blue

Wandrify si presenta quindi come un’applicazione dove &
possibile condividere | propri itinerari o seguirne altri realizzati

dalla community. Light
EI"ET'
FLOW MAP
m==  WANDRIFY Q
1 FRAMCESCO
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All'interno dell’applicazione ci sara la possibilita di creare i
propri percorsi, raggruppare guelli desiderati in delle raccolte,
condividere le proprie esperienze attraverso la presenza di un
feed apposito e sequire altri viaggiatori.

Il nome Wandrify deriva da un gioco di parole fra "Wander™
([passeggiare o vagare in inglese] e il suffisso “-fy” (usato per
indicare l'azione di fare o diventare). Il suono punta a suggerire
sensazioni positive, energiche e amichevoli, che il brand vuole
comunicare attraverso il suo sistema di valori.

Tra i valori fondamentali riconosciamo: comunita,
Intraprendenza e sicurezza.

LE 5 SCHERMATE PRINCIPALI

| T - @ f

Tu-\nﬂ O &

WANDRIFY 6
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IL CONTESTO

U'ltalia & famosa in tutto il mondo per la
sua ricca tradizione culinaria, basata su
secoll di storia e sapori autenticl.
Questa forte tradizione pud anche
essere un ostacolo quando si tratta di
accostamenti inaspettati di aliment,
che spesso vengono visti come un
insulto alla nostra cultura culinaria.

C’'E UN PO’ DI OLIO NEL MIO CAFFE

Il progetto vuole parlare alla Generazione Z della nuova linea di prodotti
Oleato™ di Starbucks®, che rappresenta l'unione in un unico prodotto due
rituali italiani normalmente agli antipodi: U'olic che apre il pasto e il caffe
che lo chiude. Vengono messe in risalto non solo le eccezionali materie
prime di qualita, ma anche lunicita del prodotto stesso, proponendo agli
appassionati del caffé una sfida entusiasmante: scoprire combinazioni
inaspettate che possano esaltare il rituale quatidiano del caffe, offrendo
loro una prospettiva nuova e stimolante.

La campagna di comunicazione é volta a far conoscere la linea Oleato™

e il negozio Starbucks ® Reserve Roastery di Milano.

ACCOSTAMENTI INASPETTATI ﬁ

PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 NOBILE



AFFISSION]

Un piacere
inaspettato

Un piacere
inaspettato

Un piacere
inaspettato

£3

Olealo @

voomsntias O1CALD” @ oo Olealo” &

Maprovastanellatazza

SOCIAL ADY

Sfidare | giovani a superare
i confini delle abitudini
consolidate, offrendo loro
Uopportunita di scoprire
gusti unici e insolitl,

ACCOSTAMENTI INASPETTATI
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

Un progetto che racconta
Uinaspettato incontro
di sapori diversi.

SOCIAL POST




LA PREMESSA

La nostra societa & spesso intossicata dalle troppe
infarmazioni e statistiche, invece di far comprendese
meglio Pattualita, rischiano di slordive & di accecare.
Abbiamo urgenza di trovare altri modi per creare
consapevolezza nel moendo.

IL CONCEPT

Larte pud essere un mezzo di comunicazione
per sensibilizzare il mondo e magari riuscire
a salvarlo?

Per rispondere 3 questa domanda ho inizialo

un percorso, guidata dalle mie relatrici Lucrezia Mardi
& Lisa Parola. Diventando testimone di due

miostre” Artistl In Guerra” 2 "Et In Arcadia Ego”

VOCI, let the art talks
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

PROPOSTA

Creazione detla piattaferma Veci, con contenuti
approlandity, che parling a chi non riesce pis a tare
allidamento solo sul media tradiziorall, ma che cercano
modalita sempre nuove per informarsi

Il rsultato finale & un progetto crossmediale

che porti Uarte e gli artishi a parlare delle tematiche

pile rilevanti dellattualita, con punti di vista nuayi

& autentici. Il prmo topec @ il conflitto esplorato
attraverso un video intervista ¢ di due fanzine.

Et in Arcadia ego

M,

LISA
PAROLA

0

YOCi

Let the art talks
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[Mvoci_art_talks

Questa pagina attrae le persone, con piccole pillole
sui progetti artistici di cui ci occupiamo allinterno del
silg, [:]UI:'!\-;IJ' FIIII!UIHHQ:H, =1 ]]Z_-Ir!;t di aulor l;;h";" viNQno
situazioni di conflitto in prima persona.

VOCI, let the art talks
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

YOCi

Lt the ort falks

In ogni spinta
per la liberazione, c'é
sempre bisogno dell'arte

Dal conflitto in corso in Ucraina al
cambiamenta climatico, dalle
proteste in Iran a qualsiasi evento
attuale, pud essere esplorato e
talvolta meglio comprese tramite
una traduzione attuata dalla cultura
wisiva,

LISA
PAROLA

gaiapannocchia.wixsite.com/voci

Il =ity diventa una piattaforma dove si trovano tuttii
materiali  le iniziative racoontate sotto il nome di
Veoci. Melle altre sezioni si trovano la storia di come
nasce lidea di Voci, la sua missione e in generale di
CO5a 51 0CCupa

E
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GRAFFI

Si tratta di un podcast in collaborazione con Graffiti Milano.

lItema trattato & il rapporto tra hate speech e writing: partendo Gr:ﬂ‘i - Il podcast tra writing e hate speech

Graffiti Milano

dalle scritte offensive che sitrovano per le citta e dalfanalisi
dei termini utilizzati, lo scopo & depotenziare I'hate speech
e distanziarlo dai graffiti.

Ogni puntata € dedicata a una specifica categoria di hate speech isfexmazion)
e viene accompagnata dalla realizzazione di un pezzo, owero :
un graffito. Il progetto viene lanciato con una campagna stampa,
una guerrilla e la comunicazione si mantiene sui social,

Combattiamo hate speech rispettando il writing, questo & Graffi.

I:q...i h’”

.‘lq.J
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¢— graffipodcast ~ : é;g N
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472 546
Parsts Foliowers  Following

Graffi

Il podicast i writing & hate speech 13
Non perderti i nuove puntae’
Seguici su Youtube e Spobify
Powered Ly Gealfit Midano

wwnryoulube pomigralfipodeast

Faller Monsage

Gli ingulti col writing
non ¢'entrano una minchia.

E stata realizzata una campagna
stampa dove gli insulti diventano
titoli-tags mentre la body copy
spiega il paradosso di realizzare
graffiti dal carattere offensivo.

Il concept & stato proposto anche
in una guerrilla di sticker bombing,
sfruttando il format degli adesivi
Hello my name is.

st S

== GRAFFI a
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/ COMMUNICATION
DESIGN

PREMESSA

L'obiettivo principale di "Ad alta voce” & quello di favorire la libera
accessibilita della poesia. Il progetto si & strutturato a partire da una
relazione sinergica e forte con una realta gia presente sul territorio
torinese, quella di Metronimie Festival di Poesia Performativa.
Consapevoli del fatto che la poesia € un tema particolarmente
elitario e non comunemente discusso, esso e dovuto anche al

poco interesse che oggigiorno si nutre verso la poesia in generale.

A questo proposito e stato pensato un piano di comunicazione

che risollevasse la sua figura partendo proprio dal tema. Il claim
di campagna ‘Ad alta voce’ ¢ il filo conduttore che accompagnera
Metronimie attraverso un progetto volto ad implementare la sua
visibilita, utilizzando strumenti di contorno necessari al festival,
per creare una rete piu ampia e di una comunita piu partecipativa.

IETROMIMIE

B,
b
o

AD
ALTA
VOCE

,1||||;

— AD ALTA VOCE
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J COMMUNICATION
DESIGN

Feitbeal & Poriln Berfatreatin
Festhal di Bogsia Dedformativa

Featival di Poasiin Poaclarmativa

—x AD ALTAVOCE i E
H—x PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023 TASSELLI
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UGO COMMUNITY

In collaborazione con UGO abbiamo il redesign dell’app
1IN Una NUova varsiona, hli} siconcentra sul '.-3 creaziong
di un nuove servizio di intermediazione per la vendita di
biglietti per cancerti in collaborazione con i principali
servizi di ticketing presenti sul mercato quali:
TicketSms, TicketOne, Ticketmaster, Vivaticket, Vivo
Concerti, Dice e Eventbrite. La piattaforma permettera
agli ulenti di cercare e acquistare biglietli per un
vasla IZJ.'?|.T1'|'1'I.'-'| ri: eventl r*.1|.='-'.:r';;|!

L'uuea £ emersa da un osservazione diretta delle sfide
che le persone affrontano nel trevare compagni di
"nﬂt'f‘rll con gustj musicali simill. Spesso, gli
appassionati di musica si trovano netla situazione di
NAan riuscie a < l,_.ll'i_.l'nlll:_..i_"rl.‘ J&_.IJE" gnse di concerl con
gli amici a causa delle differenze di preferenze
musicali. Questa relazione esplora la possibilita di
syiluppare una soluzione che permetta alle persone
provenienti caila stessa citta e con gusti musicali affini
di connettersi ira di loro, facilitando |a creazione di
nuove amicizie e la condivisione delle esperienze
legate ai concerti dei loro artisti preferiti,

— UGO COMMUNITY
—% PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

Scarica l'app

Tutti gli eventi in unico posto
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| nostri partner ufficiali
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NUOVE FUNZIONALITA

Inoltre, Lapp offrira un servizio di chat
per metlere in contatto gli utenti che
hanno acguistato i biglietti per lo
stesso concerto, pi'nmlm‘-.rpnr:lo
l'interazione sociale. Sara anche
possibile prenotare zlloggl tramite
Airbnb durante il processo di acguisto
dei biglietti. Il progetto mira a creare
un luego virtuale dove gli appassionati
di musica possono connettersi,
scoprire nuovi artisti e condividere la
loro passione. La piattaforma offrira
un'esperienza unica, fornendo agh
utenti un accesso semplificato a una
vasta gamma di eventi musicali,

Scopriil
progetto

— UGO COMMUNITY
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Cauto

Cauto & un sito d'ausilio per famiglie con persone con disturbi
dello spettro autistico che fornisce una vasta gamma di

informazioni e risorse utili per affrontare le difficoltd quotidiane.

Il sito ha per protagonista un gatto che prende il nome di Cauto
e guidera le famiglie attraverso le varie sezioni del sito.

AFPRENDIMENTO

CAUTO
PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023

CITTA 24 TORIND

CAUTELA

CAT

Cauto comprende in sé molteplici significati, Primo tra

tutti, indica U'importanza della cautela nel considerare la
complessita del disturbo e la sua diagnosi. Successivamente,
richiama direttamente l'autismo, tema centrale del sito.
Infine, fa riferimento al protagonista della piattaforma, il
gatto, prendendo spunto dalla parola inglese “cat”.

MEIREA



\:;;i':.'_/ CITTA DI TORING

Per quanto riguarda la comunicazione si & pensato di far leva sulla
domanda "Hai perse il filo?", Questa & infatli una domanda piuttesto
comune e dall’adattabile significato, che pud facilmenle essere rivolla

a chiungue. Nel nostro caso ci rivolgiamo a tutte quelle famiglie che,
avendo un familiare con disturbo dello spettro autistico, non sanno
come comportarsi e come muoversi per garantire la sua serenita. Cauto
si offre di sbrogliare | lore nodi e garantire un filo guida che li conduca
all'alleviamento delle loro difficolta.

0N AL Ot

'I HH{]{HE HI “aut
Al

IL TUO FILD GUIDA ALLAUTISMO
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| figli di genitori separati mostrano difficolta
da due a tre volte superiori rispetto a quelli
appartenenti a famiglie "'non separata™
disturbi emotivi e comportamentali, scarso
rendimento scolastico, depressiong, ansia,
fumo & abuso di sostanze. Cid & causato

[
soprattutto da una repressione dei pensieri a‘[

Siamo chiamati a crescere
piti in fretta degli allri e
adl essere pit grandi di noi.

e delle emozioni che impedisce ai giovani
di affrontare le difficolta della separazione.
Parlare diventa il primo passo per superarle.

MNasce Piccoli Adulti, un blog per
figli di genitori separati che offre o : ' el

ai ragazzi/e uno spazio in cui pic
scambiarsi consigli, riflessioni =] EM

e supporto. C

(_\f\ on ¢ la [amiglia
M | Mulino Bianco.

Vararmmm .1.

In collaborrionm con
ALR

— PICCOLI ADULTI m
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- Emozioni

Il mio progetto di tesi si inserisce in un contesto sociale

fatto di apparenze e immagini, proponendo una riflessione - A[T]Dre

e un processo di consapevolezza e crescita personale. ﬂ "= - =

In linea con la comunicazione artistica di Greg Goya, T oyde

il mio progetto ha Uintento di arrivare in maniera diretta » -

e scatgnage una reazione emotiva al destinatario. < AU"OI'Iﬂ&SSIOﬂ&
Sitratta della declinazione ludica della fast art di Greq Goya. " Mebdo

- Gamification
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ESSENZA - UARTE DI METTERE IN GIOCO LE EMOZIONI
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A4, 2022/2023

GREG GOYA
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ESSENZA - LARTE DI METTERE IN GIOCO LE EMOZIONI

Attraverso delle carte da gioco, & possibile iniziare

a mostrare quella parte che si fa pil fatica a svelare,
scoprendo i propri sentimenti e le proprie emozioni.
Le carte provocano situazioni che scatenano emozioni,
liberano da problematiche somatizzate e stimolano

la rielaborazione di esperienze passate.

GREG QOYA
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Il rebranding di Bs Associati

Lo studio notarile BS Associati di Movara ha effettuato un re-
branding per modernizzare la sua immagine e renderla pid in-
clusiva. L'aggiunta di un terzo socio, infatti, e la necessita di
dare vita ad una comunicazione che fosse inclusiva anche per |
partner, sono state i galeotti dietro l'ideazione del brief, Duran-
te lo sviluppo del logo e dell'identita visiva, sono state consid-
erate diverse opzioni, con la scelta finale orizntata verso una
visione brand-oriented. Il logo & stato progettato con colori che
richiamano fiducia e professionalita.

* BS Associati

BALLARE BRUSTIA SPONGHINI

— REBRANDING BS ASSOCIATI
H—n PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A4, 2022/2023
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s BS Associati B BS Associati

durteﬁcegr@up

BALLA BE BRISTIA SPORGHRMY

Nome ) Nome )

Cognome Cognome

EReLS B
A e SO PN PO e

o — Q e ST

B Assncinth

I nostri
settori

E stata creata una guideline completa per garantire coerenza nella comunicazione visiva, con
la produzione di materiali di stationery e un sito web intuitivo e usabile. Il cambio di nome da
"BS Associati Ballaré Sponghini” a "BS Associati” ha sottolineato l'immagine moderna e dis-
tintiva del brand. Nonostante le sfide nel rebranding di uno studio notarile, il progetto ha avu-
to successo nel trasformare BS Associati in un brand che conserva i valori tradizionali del set-
tore, ma si presenta come una realtd innovativa,

REBRANDING BS ASSOCIATI &
PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - ALA. 2022/2023 CAMPIONE —



IL PROGETTO:

Un rebranding per Flashback Habitat, un punto di riferimento per
larte e la cultura. Con la mia tesi propongo una segnaletica piu
chiara, che aiuti il visitatore a muoversi liberamente allinterno
dellHabitat e un sistema di identita visive coerente a corredo.

Lobbiettivo del progetto e quello di creare una brand identity chiara
che spieghi con precisione quali progetti sono presenti nell' Habitat.

IDENTITY:

Un ecosistema che comprende diversi modi di esprimere larte,
attraverso un viaggio nel tempo racchiuso in questo luogo.

MOSTRE

Pragmatica Extralight
Warownia Bold

— MUOVERSI NELLHABITAT
— PROGETTO DI TESH INDIVIDUALE - AA. 2022/2023



IL CONCEPT:

Flashback Habitat, larte del preesistente.

Flashback Habitat diventa la casa dell'arte, all'insegna del
riutilizzo e della sostenibilita. Nella mia comunicazione nasce
il progetto di RE Habitat, con lo scopo di arredare il luogo con
mobili vintage second hand, strategia social e riflessioni sullAl,

Hahitat
Habhitare
Ri Habitare

PADIGLIONE

Ingresso

Living Rooms
Opera Viva

HABITAT

MUOVERSI NELL'HABITAT
PROGETTO DITESI INDIVIDUALE - AA, 2022/2023

AR | ITie G| i

La fidanzata a villa borghese |
[ 1902 - Olip su tela

GILLEA
BREIDA



W o

STRAMAIDES
Quanti di Insight Concept
voi pensano Nel mondo frenetico di oggi, siamo diventati esperti nell’ ignorare ListenUp! E una campagna uncoventional che attraverso un tono
di saper gli altri. La tecnologia, il flusso ininterrotto di messaggi, la fretta, provocatorio, fresco e diretto porta il problema nella realta e
1 2 I'egoismo e la diffidenza ci hanno separato, impedendoci di ascoltarci 59?5'5‘1'323 e invita | giovani ad adottare comportamenti di ascolto
ascoltare? veramente, conducendoci all'isolamento in una holla. attivo offrendo strumenti utili e mostrando come un atto di ascolto

attivo pud fare la differenza.

m== | |STENUP! u
e PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023 e



21 Orsiotim
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21 Ottobre Giornata Mondiale dell’ ascolto, Ascoltare fa bene al cuore.

m== | ISTENUP! _
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FOOD & TRAVEL

La pandemia ha portato a cambiamenti radicali nel nostro modo
di vivere. Le restrizioni e il distanziamento sociale hanno limitato
le attivita all'aperto, i viagai e gli incontri sociali. Questo ha
influenzato le nostre routine quotidiane, compresa il maodo in cul
ci rapportiamo al cibo.

Ora pil che mai, | viaggiateri cercano esperienze autentiche

che vanno oltre il semplice mangiare fuori, Vogliono interagire
con | produttor] locali, esplorare | mercati locali e degustare
piatti tradizionali. Queste esperienze offrono un'opportunita

di connessione pid profonda con il luogo visitato e permettono
alle persone di comprendere meglio la cultura e la tradizione
culinaria locale.,

L'81% delle persone intervistate
inun‘indagine svolta da
American Express, ritiene che

il cibo le aiuti a comprendere
meglio la cultura locale.

—
n — PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AJA. 2022/2023

COS’E COOKING SICILY?

Cooking experience per far scoprire la terra siciliana a partire
dal cibo.

CHI E LA CHEF?

Deborah Zapparrata

Nata e cresciuta in Sicilia, ha
avuto da sempre la passione per
la cucina e ha sviluppato una
conoscienza sulla tradizione e
cultura siciliana e le tramanda
attraverso il cibo che prepara.

OBIETTIVO

INCREMENTARE LA BRAND AWARENESS
RECLUTARE NUOVI CLIENTI

STRATEGIA DI POSIZIONAMENTO E COMUNICAZIONE COOKING SICILY

D

7 Laskieg Sivity Cabuere

Sihelora

IL VECCHIO LOGO FUNZIONA?

Successivamente, ho condotto un sondaggio per raccogliere
apinioni su cosa funzionasse o meno nel vecchio logo.

Quanto visivamente accattivante &il logo?

B3,8% poss aceattivanta

[ ___Cosanonfunziona? ___|

PIA
ahie NERO
1GALDI COMPLESSITA
FONT SCRIPT

49,2% 51.8%
Non la conosce @ non la Conosce il simbolo e 33%
riconduce alla sicilia di lero dice che funziona

Cosa ti viene in mente se pensi alla Skcilia?

Saole Mare Calore Arancini
Limaoni Agrumi Dspitalita Giallo
Tradizione Famiglia Sabbia Cibo
Felicita Gentilezza sole Estroversione
Cannal Pistacchio Terra

HERMAN I
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Si dice che la musica sia fatta per unire le persone.
Si dice che basta un concerto del proprio artista preferito per sentirsi vivi.

Sidice che davanti alla musica siamo tutti uguali.
E se cosl non fosse?

Le persone con disabilitd subiscono costantemnents innumerevoli atti d
discriminazione all'interno dell’'esperienza dei concerti.

Dall'acquisto del biglietto, al giorno stesso dell’'evento, il concerto si pud
rivelare una vera e propria esperienza da dimenticare.

fBECAUSE YOU ROCK

A guesto proposito nasce You Rock, una campagna di sensibilizzazione in
collaborazione con Virgin Radio al fine di fornire una visione completa di
quello che & davvero il problema.

You Rock, come il modo di dire, perche chi va ai concerti affrontando una
difficolta dopa l'altra, & un grande, spacca, You Rock perche all'interno di
questa esclamazione vengono inclusi tutti. You Rock perché & semplice,
immediate e con un forte significato.

JCOS'E YOU ROCK?

Campagna stampa multisoggetto nelle pid grandi citta italiane
Campagna social

Spot radio

Collabarazioni

Gadget

— o YOU ROCK
—3 PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023
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ARCIGAY IL PROGETTO

Arcigay e l'associazione LGBTI+ piti diffusa sul Il progetto prevede la realizzazione di una rivista-poster che
territorio italiano senza scopo di lucro e la piu grande intende riportare in vita il lavoro svolto dalla famosa rivista
per numero di volontari*® e attivist*. Da anni si batte FUORI! negli anni "70 e quindi di raccontare e sensibilizzare su
per la parita dei diritti, il superamento di stereotipi e diverse tematiche legate alla comunita LGBTQ+ e dare
pregiudizi nei confronti delle persone LGBTI+ e contro importanza a tutte le persone queer.

ogni forma di discriminazione.

IL CONCEPT

Siamo usciti fuori, ora facciamo notare la nostra importanza!
Questro attraverso l'uso dell'asterisco siccome é il simbolo
grammaticale per eccellenza per mettere in risalto e far
notare un concetto che non viene raccontato in modo esplicito
dandogli limportanza che merita.

—x OUT!- AQUEER ZINE

— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 TESTONE




ARCIGAY % TORING
OTTAVIOHAL

LA RIVISTA

Per quanto riguarda la scelta stilistica della rivista-poster
mi sono posta il problema di come si possa comunicare
graficamente cio che e la cultura e l'identita della
comunita LGBTQ+. Una soluzione che ho trovato & quella di
usare, appunto, la tipografia e i layout editoriali per
trovare uno stile che si allontani dalla visione del classico
design europeo. Infatti l'obiettivo & quello di struggere il
costrutto sociale del binarismo e mostrare le diverse
forme e caratteristiche applicabili ai caratteri tipografici
tanto quanto alle persone. Inoltre quello che voglio
trasmettere visivamente con questo progetto € un senso di
fastidio e che sia disturbante per chi lo legge in maniera
da esasperare il messaggio che voglio trasmettere.
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LAssociazione Culturale Filippina in Piemnonte [ACFIL)
rappresenta una solida e consolidata realta che svolge
un rusle significative nella vita dei suoi membri. ACFIL &
maolto pil di un'organizzazione, poiché crea un ambiente
accoglienta e farmiliare per i filippini che vivena in
Piernonte, diventando una sorta di seconda famiglia.

Lobiettivo principale dell'associazione é promuovere
lintegrazione dei propri membri in Italia, offrenda lore un
sostegno completo e supportandeli in ogni aspetto della
loro vita. ACFIL 51 impegna attivarmente a fornire servizi e
risorse che facilitano Uadattamenta e Uinserimento nella
societd italiana.

La mia idea per il rebranding dell’associazione & quella di
creare un‘immagine pulita @ memorabile.

Costruire una serie di simboli dalle forme geometriche
basati sul nuove logo &i ACFIL. Simboli che sono distintivi
e riconoscibili, comunicande in made chiare | valori,

Il pattern diventa un elermento di design ricorrente,
contribuisce a creare un'identita visiva forte e coesa per
ACFIL, rendendo il marchio facilmente riconascibile in
diversi contesti e promuovendo un’immagine memorabile
dell'associazione.

REBRANDING ACFIL
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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Eco-Citta

Notiziario per 'ambiente urbano ¢ l'ecologin

PER LAMBIENTE E LE PERSONE

Sentinelle Salvacibo & un progetto di lotta
allo spreco alimentare nato a Torino.

Prende vita nel mercato di Porta Palazzo,
dove quotidianamente le Sentinelle
recuperano e ridistribuiscono ortofrutta
ancora adatta al consumo che altrimenti
diventerebbe un rifiuto prima del tempo.

SENTINELLE
SALVA(Ige®

PER L'AMBIENTE E LE PERSONE
Lego
Alfakaia wegerals
IDENTITA VISIVA
Per rendere la loro comunicazione con il pubblico pil omogenea
e chiara ho progettato per loro un nuovo sistema d'identita che ha
l'obiettivo di mettere in risalto la materia prima.
—u REBRANDING SENTINELLE SALVACIBO AR E
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Eco-Litta

Naiziario porl amblanteschono & Vacnlogis
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LA NUOVA IMMAGINE

Il mio progetto di tesi & una brand identity. Il brand che ho scelto
& Silvio Bessone Puro Cioccolato. Ho contattato questa azienda
a Dicembre. Ho scelto questa azienda perché il mondo della
pasticceria e del cioccolato mi affascinano. | prodotti su cui ho
lavorato sono i sequenti. Gianduiotti Fondenti, Al latte, e Ripieni
di nocciola, Sorrisi al Caffé arabica, Cocco, Arancio candito,
Mandorla e Nocciola. Tavolette di cioccolato Bahia con nocciole,
Carcas 67% con nocciole, Venezuela con nocciole. Tavolette
Sinfonia e le specialita quindi, Ciqulata - Liquore, Nocciolina,
Paste d'vi tradizionali, Tagliolini al cacao, Burro di cacao e

il Cacao amaro in polvere. Oltre a questo ho fornito il design
del sito web e la comunicazione social

FONT UTILIZZATI

Latolight Lato bold

The quick brown fox jumps The guick brown fox jumps
over the lazy dog over the lazy dog

Lato regular Lato black

The quick brown fox jumps The quick brown fox jumps
over the lazy dog over the lazy dog

— REBRANDING - SILVIO BESSONE PURO CIOCCOLATO
—n PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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REBRANDING - SILVIO BESSONE PURO CIOCCOLATO . 1
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INSIGHT

Il patriarcato promuove una forma di
mascolinita tossica che gli uomini sono spinti
ad adottare quando diventano adulti.

i trovano intrappolati in un modello di
mascolinita che richiede lore di essere forti,
coraggiosi, indipendenti. Uno dei mezzi
dell’'uomo per raggiungere |"obiettivo di
essere forte, grande e potente & la carne,
asscciata a immagini di potenza, virilita e
deminio sugli animali,

GONCEPT

Progettare una linea di prodotto di carne
vegetale per il brand Heurs, con gli obiettivi di
abbattere gli stereotipi legati al mondo della
carne, creare un nuovo contesto di mascolinita
e far si che il brand diventi un rifermento
principale per uno stile di vita salutare.

O

—o IL MACHISMO NELLA CARNE
— PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A A, 2022/2023
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STRATEGIA

La strategia & composta da una campagna
di lancio, online e offline, che trova spazio
in lucghi mirati al target. Per entrare in
contatto diretto con il pubblico vi é anche
il posizionamenteo di food truck all’entrata
degli stadi. Infine con |'obiettive di attirare
una maggiore attenzione avra luogo un
evento, dove vi & la possibilita di fare un
corse di eucina.

m= L MACHISMO NELLA CARNE .
= PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AA, 2022/2023 LOREMZD _



DAZN
ROADSHOW

DAZN ROADSHOW

Il Dazn Roadshow € un evento itinerante che si svolge nel
periodo estivo. In questo evento, suddiviso per 10 tappe a
partire dal nord Italia fino al sud Italia, ci saranno moltissi-
me attivita rivolte agli appassionati di sport, ai turisti o ai
semplici cittadini. Vi sono numerose aree adibite all'intr-
attenimento come un campo sportivo polivalente. un'area
lounge, un‘area concerti, diverse aree gazebo con attivita
promozionali ed aree food and beverage.

L'obiettivo e quello di creare qualcosa di innovativo e ino-
suale, che riesca a conivolgere in modo attivo utente e
quindi accrescere la brand reputation e la brand awareness
di Dazn.

DAZN ROADSHOW
PROGETTO DI TES! INDIVIDUALE - A.A, 2022/2023
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IL POTERE
ESPRESSIVO

DEISOTTOTITOLI

| sottotitoli sono uno strumento indispensabile perla
fruizione di contenuti audiovisivi da parte delle persone
con disabilith uditive. Nonostante la loro importanza,
perd, non hanno mai ricevuto ['attenzione necessaria
in termini di progettazione.

Il progetto di tesi vuole esplorare il potere espressive
dei sottotitoli come strumento per comunicare tutte

le componenti dei film che appartengono alla sfera
sensoriale del suono. Uobiettivo & quello di sviluppare
un sisterma di sottotitolaziona che miglior l'esperienza
di visione delle persone sorde e allo stesso tempo
risulti invisibile per le persone udenti. Attraverso deile
fasi di tes! sono state coinvalte persone con disabilita
uditive al fine di identificare le metodologie pil efficaci
per rapprasentare visivamente il modo di parlare dei
personaggi, il loro tono di voce, | rumori e la musica.

TioH Ol disner
o Eaf

cha quei due
=X IH

— IL POTERE ESPRESSIVO DEI SOTTOTITOLI
—x PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A4, 2022/2023
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Il libre & suddiviso in tro
sazioni: ricarca, sviluppo

@ culpul La prima sezions
approfondsce ia storia

dee sottotitol, ke oo
caratterstiche linguistiche,
Faspatts sonara, la
legqibilith & 'aspatto
emotive Mella saconca
vangono catalogat i lest
condolti per definire le
regobe del sistema di
sotlotitolazione, Mella tarza
viene descnifto il processo
di sottotitolazona che ha
portata alla proecione del
film Lz donna che visse due
voife di Alfred Hitchcock.

La proiazione del celebre film Le donna che visse due volle
{Vertigo; 1957) di Alfred Hitchcock si & teruta presso il
Cinama Lumiare di Balogna, coirvolgands un pubblico
eteroganes compaosto sia da persone udenti che da
parsone sonda

Al termine della proexons & stalo condalio un sondaggio
per raceoglers | panari & i feedback del partecipanti
riguardo il sistama di sottatiiolazione ulilizzaio

—_ IL POTERE ESPRESSIVO DEI SOTTOTITOLI
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Lettering in griglia Trattamento foto

CONCEPT

Il progetto & in coliaborazione con RKH Studio che mi ha affidato
e fatto prendere parie ad un progetto musicale, nello specifico un EP del loro artista Soave,
facendomi ideare il concept, e anche la realizzazione della grafica e del packaging.

Soave ha scritto un EP estremamente intimo, di conseguenza ho deciso di usare lui stesso
come protagonists della grafica.

Fartendo dal titolo "Evasc™ anagramma di Soave, che rievoca il mood del progetto,
un‘evasione di emozioni e sensazioni.

Di conseguenza tutto quello che & stato realizzato & coerenta con questa direzione

LEP I'ho concepito per essere una vera e propria esperienza, il packaging sara un cubo

di cartone con cuj il fruitore dovra interagire can grafiche all'interno e all’'esterno, bocklet
esplicativi e vari rimandi che racconteranno nei dettagli il concept e il viaggio nelle emozioni
e pensieri di Soave, l'artista che ha scritto e concepito Calbum.

Trattamento materiali

== EVASO
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Cd standard

EVASD
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PREMESSA Step 1: richiesta Step 3: arrivo Step 5: valuta
Sono allarmanti i dati sugli incidenti stradali causati vienimi a prendere in posizione IL Guido
dalla guida in stato di ebbrezza. In Europa, tali incidenti ®
rappresentano la prima causa di morte per i ragazzitrai15
ei2% anni. Nella fasciadietatrai 18 ei 24 anni, 1 persona
su 2 dichiara di mettersi abitualmente alla guida dopo aver
bevuto troppo, senza temere le conseguenze.

Questa triste realtd, unita allza mia personale esperienza,
mi ha ispirato a trovare una possibile alternativa al volersi
mettere alla guida dopo aver bevuto.

Da qui ha inizio l'idea di Guido.

[
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I

Step 2: notifica Step 4: corsaterminata
Il Guido parte arrivo a destinazione
IDEA

Un app pensata per tornare a casa con la propria auto
anche quando si & shronzi. Lapp collega utenti e autisti
partner. Una volta scelta la destinazione, "Il Guido” pid
vicino raggiungera L'utete con una bicicletta pieghevole.
Raggiunta la posizione, "Il Guido” ripieghera la bicicletta
nel bagagliaio dell'auto e portera Uutente a destinazione.

Guido

GUIDO - IN CASO DI SBERONZA m

PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 NAYARRA
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Corsa

omaggio

CONVENZIONE
LOCALI E BAR

SOCIAL

oo

Cuide (]
BRACCIALETTO
DISCOTECA
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Il negozio situato nel centro di Bologna che si specializzato in
tatuaggi, streetwear e graffiti, vuole rinnovarsi.

Il redesign e il rebranding di Sorry Mom consistono

nel cambiamento dellidentita visiva rendendola piu coerente
con 'aurea del negozio e della comunicazione, al fine di
raggiungere una nuova clientela massimizzando i profitti.

- o

— REDESIGN/ REBRANDING SORRYMOM
—p PROGETTO Dl TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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Cio include la rielaborazione del logo, merch, del sito web e
dei canali di comunicazione utilizzati comunicando in modo
piu efficace i valori del negozio e dei nuovi servizi offerti,
come il tattoo removal e il permanent make-up.

L'obiettivo € creare un'immagine piu professionale e creativa

per fidelizzare ma sopratutto attrare una nuova base di
clientela.

(o o
SALES

N
ACQUISTA ORAI

NEW ARRIVALS!

o]

REDESIGN/ REBRANDING SORRYMOM
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Torinostratosferica”

La Pedonale

Il progetto parte dalla tesi che: le cittd prendono vita
attraverso le interazioni dei suoi abitanti.

Oggi le citta non sembrano pil centrate attorno alle
necessita dei cittadini, piuttosto sono diventate spazi
per la circolazione e deposito di auto, e spostarsi a
piedi risulta pericoloso e scomodo.

Allora gli abitanti smettono di viverle come ambiente
di incontri, interazioni e gioco, diventando estranei
gli uni con gli altri.

IL PROGETTO
Il progetto della Pedonale nasce con lo scopo Il ponte pedonale, unisce via Giulia di Barolo con
di rendere la pedonabilita parte integrante di la zona di Corso Farini, creando un passaggio
una pianificazione urbana, dove i percorsi sicuro e facilitato per i pedoni che si spostano,
pedonali, in sinergia con il trasporto pubblico, in una delle vie pil trafficate della citta.
contribuiscano a ridurre la congestione del Il ponte facilita anche lo spostamento degl
: " J P o 9 ESECUTIVO

traffico & migliorare la qualita dell'aria nelle cittd.  studenti in un'area scolastica, per la presenza del
Liceo Gioberti e la vicinanza del Campus Einaudi.

La promozione di spazi pedonali attraenti, sicuri Lesecuzione & un supporto editoriale di 65 pagine

e accessibili, promuove la creazione di comunita che contiene ricerche a supporto della pedonabilita,
vivibili, sostenibili e inclusive. Solo attraverso infografiche, case studies su altre citta e lo sviluppo
un impegno collettivo possiamo realizzare un del progetto, con Uidentita visiva del percorso,

ambiente urbano che metta al centro le persone.

m== | APEDONALE o ‘
|
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PIACENZA

Il progetto consta in una proposta
di piano strategico e di marketing
per il nuovo Gruppo delle aziende
Piacenza, un conglomerato di
quattro aziende tesili dell area

di Biella, citta famosa per la
produzione di tessuti pregiati in
fibre nobili.

Durante le fasi iniziali del progetto
sono state fatte visite aziendali,
ricerche e interviste per conoscere
al meglio le singole realta del
gruppo, | loro valori, vision e
mission. In sequito si & studiato il
mercato di niferimento, analizzando
il settore e i suoi stili di consumo,
il target e i canali divendita e,
soprattuto, 1 competitor, divisi

tra concorrenti diretti e marche
d’ispirazione per il gruppo, piu che
competitor.

— POSIZIONAMENTO STRATEGICO PER IL GRUPPO AZIENDE PIACENZA 1733 "
e PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 BUNDARTTA
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FPILACENZA

Infine, [analis| si & conclusa
con lo studio di alcuni trend nel
mercato del lusso e della moda.

Lanalisi e stata rielaborata .E;.}
a“!ﬂternﬂdiuqa E{FEtEgla per FAE<™ sl S T R 3 | I{t'.\l"-.‘ﬁl-'\:! b C o4O L e
Il pesizionamento della nuova FRE R B
corporate, di cui sono stati
elaborati i nuovi vision, mission,
purpose, valori, dna, essence,
naming, logo e identita visiva
-{l.l\‘- I -\h-‘: !
E A
|
i
o
b —

—y POSIZIONAMENTO STRATEGICO PER IL GRUPPO AZIENDE PIACENZA 1733 — :
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Se ti dico dislessia

La dislessia & un disturbo dell apprendimento che colpisce la capacita di leggere,
scrivere e comprendere il testo. E di origine genetica e pud manifestarsi in modi
diversi da persona a persona. Le persone con dislessia possono avere difficolta

a decodificare le parole, a distinguere i suoni delle lettere e a collegarli alle lore
corrispondenti grafie. Capita spesso di scoprire di aver la dislessia molto tardi
spesso proprio per i molti stereotipi tra cui l'essere pigri, non impegnarsi o non
avere l'interesse verso la scuola,

Raccontare la dislessia in una storia fantasy

Un libro illustrato rivolto a bambini e ragazzi in cui specchiarsi e avere una conoscenza
pill ampia su che cos'® la dislessia ma tocca altri punti come la crescita, il sentirsi
inadeguarti, il bullismo e il rapporto con le persone che si hanno accanto.

Luna, la protagonista, & una bambina che sogna di diventare una maga come sua
madre e inizia il suo nuovo percorso scolastico in una scuola di magia.

Durante il percorse, si accorge che le lettere “ballana” mentre legge. Wluesto mette

a dura prova il fare magie e ad integrarsi con la classe. Solo grazie all'uso di

uno strumento fatto apposta per lei riuscita inalmente ad avere grandi risultati.

Viene ripetuto spesso che Luna non sapeva leggere, guando lo sapeva fare fin
dall'inizio.

— o LUNA (NON) SA LEGGERE - LA DISLESSIA IN CHIAVE FANTASY
sEmm’  PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 GHIBELLhE -
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FATTOGRANML

Microgroove Festival & un evento unico che celebra il vinlle come forma d'arte e mette in
risaltola sua bellezza intrinseca e il suo impatto duraturo sulla cultura musicale. Inun'epoca
dominata dalla tecnologia digitale e dalla musica in streaming, il festival sidistingue come
un'occasione speciale per riunire gli amanti del vinile, | collezionisti, gli artisti e gli appassionati
dimusica per celebrare il suono analogico e la sua aura unica,
Il festival offre un'atmosfera vivace e stimolante, con performance live e stand di dischi rari
Si pone come un'opportunita per i partecipanti di scoprire @ acquistare dischiunici, ampliare
p— p— le propr_ie collezioni e incontrare altri appa&‘tsiqnati. ) )
i i e DLCK - ST A P— Incltre, il festival si impegna per la sostenibilita ambientale, promuovendo pratiche ecologiche
nellaproduzione e nelrecupero dei vinili,
Nel complesso, Microgroove Festival rappresenta un'esperienza immersivanel mondo del
vinile, celebrando la musica autentica e larte senza tempo.

PHUTURE

%
— MICROGROOVE, microfestival with macroemotions . ﬁf
a==="  PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 EARTALINI & '



MICROGROOVE, microfestival with macroemotions
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Leane ha richiesto di trasmettere, un sentimento
tenera ed in linea con il terna di questa collezione
Teneri Cuccioli. Lobiettivo principale & trasmettere

i valor| di tenerezza = felicita attraverso un visuzl
graficamente illustrato, guesto studio analizza il
processo di rebranding e la pianificaziene di una
carmpagna di lancio sui social, al fine di fornire linge
guida pratiche per il successa del progetta

La rivisitazione ha comportato una revisione completa
dell immagine della Linea Tenen Cuccioli,

Cid include un nuove packaging, design dells etichette
e scelta dei color,

E importante scegliere colori accesi che evocano gioia
e felicita, mantenendo al contempo Una connessions
con {elemento dei cuccioll & della loro dolcezza
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Il piano di lancio sui social media, pit nello specifico
per Instagram, si concentrera sulla crezzione di
una forte presenza online per la linea di caramelle
rinnovata. Sono stati creati contenuti coinvolgenti e
condivisibili, tra cui immagini & video cha mettano in
risalto i pack con i cuccioli e il loro effetto "tenere”,
E fondamentale coinvelgere creator in linea con il
prodotto, al fine di creare un'esperienza di marca
positiva & di incoraggiare la condivisione e la
diffusione virale dei contenuti.

Mel mio caso come ambassador per il lancio della
linea ho pensate di coinvolgere Chico, il tanto amato
cagnolino da oltre 1 milione di follower.

REBRANDING E PIANO DI LANCIO, LINEA PRODOTTI PASTIGLIE LEONE

PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - AJA. 2022/2023
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Muudi & un gioco per bambini & adulti che ha lo scopo di creare
un'esperienza di apprendimento emotivo.

Ogni componente & progettata per accompagnare il bambino a
scoprire il mondoe delle emozioni e a esprimerle.

| bambini con la crescita provano sentimenti complessi, proprio come
gli adulti, Diventano per esempio eccitati, frustrati, felici, imbarazzati,
nervosi, tristi, precccupati e gelosi.

Dal momentao in cui nascono, infatti, iniziano ad acquisire le capacita
utili per identificare, esprimere e gestire i propri sentimenti.
Imparane come farlo attraversoe le interazioni sociali e le persone
significative per lore come ad esempio genitori, nonni, zii e tutori,

A volte pud essere impegnativo aiutare | bambini in questo difficile
processo. Muudi si propone di aiutare e per farlo utilizza le storie
come mezzo per sviluppare Uintelligenza emotiva,

PROCESSO0 DI ILLUSTRAZIONE

MUUDI
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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{ COMMUNICATION

DESIGN A L | C F
-

GUIDA PER GENITORI DADO

STORYCARDS FLASHCARDS

—u MUUDI
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Arcora molte persone ritengono 'arte di strada un atto
di vandalismo = non un modo per esorimerns 12 oropria
arte e manifestars | proorio Densien,

Ligea & guela dl creare un’'assoclazione no profit

per cercars di contrastare Questas percezione rnegativa,
puntanco sul giovanl taentl che potranmo esorimersi
attraverso 'arte d strada al’interna del guartiern bolognesi,
ormal rascurati anche dal loro stessi abitanti,

| ‘'abiettivo c=l proogetto & & riqualificazione urbana
atraverso del murakes su tematiche sociall per far rifliettere
2 persone e portarie ad un Cambiamento.

Borgo Panigale

SPRAY THE LOVE - Riqualificazione Urbana
PROGETTO DI TES| INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023
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Trarmite un comest OOl govans talerto potrd |
reglizzandd | prooris progetto in Dase ala termati
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2wraE 'ORROoriunité i veQera Il SuU0 prooet reallzzang o3
grardi artistl Colancrancs insierme a oo durante. levento
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Allinterno delfevento Cl saanno anche del gadget

2 la t-shirt con la stampa del orogetto vincitore,
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SPAGHET I
CYPHERS |

Il podcast si dedica ad interviste, discussioni, pareri inerenti
alla scena sia ai giorni nostri che da un punto di vista storico.

00000

La redazione social -che si sviluppa principalmente su
Instagram- si occupa di documentare gli eventi, raccogliere
materiale inedito, divulgare contenuti educativi e condividere
i prossimi eventi.

REDAZIONE SOCIAL

£ spaghetti_cyphers
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SPAGHETTI CYPHERS COMMUNITY Y =
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SE PENSIAMO ALI'HIP-HOP

PENSIAMO SUBITO Al RAP

MNello squallore e nella devastazione del Bronx di meta anni 70,
giovani writer elaboravano nuovi pezzi e bombardavano la linea
metropolitana, i primi b-boy elaboravano un tipo di danza con
acrobazie sul cemento, i Dj organizzavano party improvvisati
per le strade, gli MC utilizzavano il microfono e la loro maestria
linguistica per raccontare nuovi mondi, nuove esperienze e la
ricerca di una nuova vita. Nasce I'hip—hop: un fenomeno culturale
che in 50 anni di vita ha saputo professare amore, pace e unita.

Se parliamo oggi di danza hip hop, la community di ballerini
italiani & in in fermento: sono diverse le realta, gli eventi, le persone
che vi ruotano attorno, ma nonostante questo, la documentazione
storico-visiva di come questa cultura sia arrivata e si sia evoluta in
Italia scarseggia, a differenza di altri paesi europei. Divulgare
e documentare la scena hip-hop freestyle dance é diventata
la mia missione, e un contributo all'evoluzione della cultura.

MC-ing

apiscieune [XELTD
DELCHIP-HOP [[TTT]

Breaiing

N

—x SPAGHETTI CYPHERS COMMUMNITY
—p PROGETTO DI TES| INDIVIDUALE - AA. 2022/2023
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|ﬂ_°” saprei da dove comingclare,

l Potrebbe essera pil documentata |

[Pense di non sapere troppo dells storia dela cultyra Hh [takana]

m—

lé molto pii documentata la parte musicale, rap|

argomento poco Iratta!o]

E una cosa di cul ron si parla abbastanza|

T INSIGHT

ﬂ:ocu documentata e m‘stusseq1

|Serve un Servizio comoda che port a it mr.m-:enza]

Pensi che la cultura danza freestyle
hip-hop sia abbastanza d

& discussa n takla?

lustissimo insegnare anche la culiural

I . ]
Il passato pud insegnare tanto quanto il presente

t-’arrebbe la pena parlarne di pid,

Realizzare un podcast e una redazione social
per documentare e divulgare la disciplina.

SPAGHETTI CYPHERS ®

Sondaggio Google, target ballerini 16-30.

BALDO
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| BAMBINI PLUSDOTATI
E LA PAURA DI SBAGLIARE

Storrmuork & un progetto che si focalizza sulla
sensibilizzazione e il supporto per 1 bambini plusdotati,
che godono di un elevato potenziale intellettuale

e creativo ma non sempre riescono a geastirlo,

Spesso affrontano problerni come la noia accademica
- poiché il ritmo di apprendimento tradizionale pud
risultare lento per loro -e la pressione per la perfezione,
essendo abituati a raggiungere risultati elevati
Possono anche sperimentare una grande paura

di commettere errori, poiche tendono a vederli

come un segna di fallimento.

TASSD DI SUCCESSD

LA SERIE ANIMATA

La serie animata Stormuork si awale del personaggio di Avion,
un bambino plusdotato che viene inviato sulla Terra per salvare
i bambini dalla noia.

Attraverso le avventure di &vion, la serie affronta le sfide

che | bambini plusdotati affrontano nella vita di tutti | giorni.
Avion commette errori lungo il percorso e impara da essi,
incoraggiando i giovani spettatori a vedere gli errori come
opportunita per la crescita e trovare un equilibrio tra la paura
di fallire e I'impegno per il successo.

STORMUORK - SERIE ANIMATA SULLA PLUSDOTAZIONE

L
|
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COME Cl IMMAGINIAMO IL FERCORS50 DI UN BAMBINO PLUSDOTATO
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Le puntate sono brevi ed ognuna si dedica ad esplorare in modo ironicoe un "errore’

commesso nel mondo della plusdotazione, sia da parte dei genitori e degli insegnanti
sia da parte dei bambini.

e __l-\
- = J p
IR N
e | = J / :a,,r-"p: I bambini saranno coinvolti attivamente nella serie e potranno vivere
r**ff\ | s ( “; ( un'esperienza interattiva identificandosi con Il personaggio di Avien.
b —_— !I___ﬂj'] ;,i_' H

\ e ) Alla fine di ogni puntata, avranno l'opportunita di sperimentare
S [ Y . le stesse situazioni attraverso giochi interattivi in cui potranno
commettera error,
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ILCEPIM

Il CEPIM TORINO ODV & un’ associazione di volontariato
fondata da genitori di Persone con la sindrome di Down.
Opera sui soggetti con la sindrome per svilupparne il piu
possibile le capacita e sulla societa per sensibilizzarla.

Insk o,

Il progetto

Lobiettivo @ quello di creare una campagna pubblicitaria
integrata in grado di far conoscere la sindrome di
Down, la potenzialita comunque di riuscire a sviluppare
delle competenze e abilita attraverso lassociazione,
e la possibilita di sostenerla donando il 5x1000.

PRIMA DI ESSERE QUALSIASI COSA SIAMO PERSONE - CEPIM TORINO
PROGETTO DI TESI INDIVIDUALE - A.A. 2022/2023 DENASID -
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MERRARE FUTVESTEES) E CRESCIRE ['ENE

Video per il 5X1000 g : W Y -

Ilvideo mette inrelazionedue storie divita,
di una persona con la sindrome di Down e
diunapersonanormodotata,evidenziando
come persone con una genetica diversa
di base abbiano poi tutte gli stessi sogni,
le stesse paure e le stesse attitudini, e di

come anche se diversisi pud essere amici.

Lobbiettivo & quello di sensiblizzare la
societa sul tema della sindrome di Down
e lanciare una campagna di fundraising.

’--a/ B = - o
; i P S it = i et

Perche prima di essere qualsiasi altra BEALLEIHAS S LAVORS

cosa siamo semplicemente persone.

COMDVDERE TUTTI QST
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PROGETTO ANALISI

Lo studio riguarda il rebranding del Teatro Sono state fatte diverse analisi qualitative per
Stabile Torino per trasformarla in Teatro analizzare la situazione atiuale e poter quindi
Mazionale Torino, aumentandone la visibilita ricercare la chiave di comunicazione. E slato
2 la riconoscibility nel medie lunge periodo importante capire se ci fosse qualcosa che

rendesse gia riconoscibile il brand e cosa.

“ Cual & l'elemento che consideri pil distintive e caratterizzante”
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TEATROHAIIONALE

TEATRO

STABILE
TORINO

TEATRO Fer mantenere L2 riconoscibilit? & stata —— | e Il quadrato & le righe tornano 3 incornicians e fare
NAZIONALE mantenuta la forma quadrata e le due righe s da palcoscenico al soggeito e al protagenista della
[ 1
TORINO E stato necessario portare fuon la scritta comunicazione visiva: il quadrate per la parte visuale,
dal 2 al 23 ottobre

cambiando in "Nazionale” invece di Stabile”,
avendo cosl un pittogramma da poter utilizzare

. _ le righe per la tipografia,
anche singolarmente m visione futura CASA DI BAMBOLA
TEATROCARICMAND
TEATRO
NAZIONALE (|
TORINO

SEGNALETICA
ﬂ‘n Il quadrato diventa protagonista in tulta
TOILETTE la costruzione dellidentita. Tutto & stato
CAFFETTERIA costrute sequendg una griglia formata

il
LAVAZZA Lr dz quadrati, Un pratagonista che in ogni
g declinzzione andra a indicare il soggetto
RDARODBA p
GUA o vero protagonista defla comunicazione.
G ad esempio, alcuni vari luoghi

OHUNE O BICLIETTERIA
= CARIGHNANC-E

teatronazionalatoring it

TRILETTE
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ABSTRACT

Il seguente progetto tratta di una campagna sociale

di sensibilizzazione in collaborazione con il Centro Migranti Marco Cavallo

| temi principali della campagna sone Limmigraziene, it trauma dei migranti

2il ruolo delle asseciazioni, come nel caso di Marco Cavallo, in merito alla tematiza
La campagna sard declinata in una serie di canali di comunicazione, quali affissioni,
print e social, e oltre ad essa, & stato realizzato anche un rebranding dell'azienda

Erochure

Ha I'fl.'.ﬂ
Cavallo

FETAMAS HLSON |

Centro Migranti
Marco Cavallo

== IL TRAUMA MIGRANTE . 3
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SN\ vallo

CONCEPT

Il concept della campagna & la “ricomposizione™ ed é un modello grafico

per rappresentare le storie di queste persone, mollo spesso distrutle da traumi

e problematiche di cgni geners. Dungue il voler rappresentare visivamente questi strappi

che simboleggiano una rottura ma anche una speranza nel voler ricostruire quello che & in pezzi,

Social
e Affissioni

Vhursenta
dmlly pmrventa

Un dolore che distnigge. Un dolore che distrugge

TT' G s ik
15 ek e s ™
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@ Revensy

Il distanziamentosociale cavsato dal penodo
pandemicoda Covid-12 ha contributo adun
utiizzo dei social network sempre pid elevato,
nmamreiwamunmendenza all=okmento
nel mondo onine Cltre che ad unimpsatic
gignificativo nel comportamenti delle persone,

tale situazione ha inciso anche su diverse

categorie mercenlogiche & del senvizi, avendo un
impatto significativo nel settore degli eventi.
penalizzando maggicrmenta le realta di minor ilievo

Arsts

ﬁ

Inquesto contesto, Reversy si propone come
ungsocial network che opera nel mondo virtuale
per stimolare alla partecipazione di attivita

nel mondo reale Lintenzione & quela di offrine agi
utenti una vasta scelta fra e manifestazion che
licircondano, abbattendo le differenze tra eventi
di grandi e piccole dimensioni. La condivisions
avviena attraverso il social, ma g tratta di condivisioni
diesperienza real che mirano aspingeres gli altri
utenti 2 spenmentaria.

— Revensy, il social degli eventi
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PER APPROFONDIMENTI SUL CORSO
CONTATTA LUFFICIO ORIENTAMENTO

CLICCA QUI PER

PRENOTARE UN COLLOQUIO

orientamento-tofdiaad.it


https://meetings.hubspot.com/relazioniesterne/colloquio-di-approfondimento

